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Im Juni 2010 fuhrte on3 gemeinsam mit der Unternehmensplanung und Medienfor-
schung des Bayerischen Rundfunks die Studie ,Dein 2020“ durch. Dabei wurden 508
reprasentativ ausgewahlte junge Menschen in Bayern im Alter von 15 bis 25 Jahren ge-
fragt, was ihnen heute wichtig ist und nach eigener Einschatzung in zehn Jahren wichtig
sein wird. Zentrale Themenbereiche waren dabei Vertrauen und Verantwortung, Familie
und Freunde sowie Arbeit und Freizeit. Gro3en Raum nahm auch der Umgang mit sozia-
len Netzwerken ein.

Optimistisch und zukunftsorientiert ...

Fast drei Viertel der heute 15- bis 25-Jahrigen machen sich intensiv und haufig Gedanken
Uber die Zukunft. Das verbleibende Viertel setzt sich damit zumindest ,gelegentlich* ausein-
ander. Vollig orientierungs- oder ziellos geht kaum ein junger Mensch den nachsten Jahren
entgegen. Die weibliche Jugend zeigt sich deutlich zukunftsorientierter als ihre mannlichen
Altersgenossen.

Ebenfalls fast drei Viertel der Befragten schauen mit optimistischen Gefuihlen auf ihr Leben
im Jahr 2020. Die jungen Menschen sehen sich glticklich und zufrieden, in einem guten Job
und mit eigener Familie. Dabei zeigt sich: Je konkreter die Vorstellungen vom zukinftigen
Leben im Jahr 2020 sind, umso zuversichtlicher sind diese auch. Die eher flippige Jugend
sowie diejenigen, die die Zukunft in tristen Farben sehen, sind deutlich in der Minderheit ge-
genuber denjenigen, die fur ihre Lebenssituation in 2020 tendenziell eine klassische ,Nor-
malbiografie” beschreiben.

Mit welchen Gefiihlen blickst Du in die Zukunft?

pessimistisch
gestimmt

Angaben in %

optimistisch
gestimmt

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010 2
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... aber verankert im Hier und Jetzt

Was die konkrete Vorstellungskraft tber ihr Leben in zehn Jahren anbelangt, teilen sich
die bayerischen Jugendlichen in zwei Lager. Der Anteil derer, fir die das Jahr 2020 noch
eine undefinierte GréRe darstellt, ist fast ebenso grol3 wie der Anteil derjenigen, die bereits
ganz konkrete Lebensvorstellungen haben. Dennoch méchten die Wenigsten am liebsten
schon jetzt in dieser Zukunft leben. Sie konzentrieren sich eher darauf, das heutige Leben
zu geniel3en.

Lieber bodenstandig als berihmt

Den jungen Menschen ist es wichtig, im Jahr 2020 einen gesicherten Lebensunterhalt zu
haben und den Kontakt zur Heimat, der Familie und den jetzigen Freunden nicht zu verlie-
ren. Sie wollen ,mdglichst viel vom Leben verstanden haben®. Nie den Kontakt zu ihrer
bayerischen Heimat abrei3en zu lassen, ist ihnen sehr wichtig. Dagegen bekunden nur
wenige das Interesse, im Ausland leben zu wollen. Eine hedonistische, konsum- und lu-
xusorientierte Lebensweise erscheint den meisten jungen Leuten nicht erstrebenswert. Der
Wunsch beriihmt zu werden, rangiert trotz der grof3en Beliebtheit von Castingshows im
Fernsehen an letzter Stelle der Ziele fur das Leben im Jahr 2020.

Was ist Dir in Zukunft wichtig?

Der Jugend ist wichtig...

Angaben in %

...nicht jeden Cent umdrehen zu missen

...noch Kontakt zu den Freunden von heute zu haben

...verheiratet zu sein

...in Luxus zu leben

...sich moglichst wenig zu verandern

...sofort an einen anderen Ort ziehen zu kénnen
...im Ausland zu leben

0 20 40 60 80 100

| B sehr wichtig O wichtig

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010
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Familie, Freunde und der Partner sind die wichtigsten Bezugspersonen

Die Familie, der Lebenspartner und die besten Freunde sind die wichtigsten Orientie-
rungspunkte im Leben von jungen Erwachsenen. In diesen drei Fallen auf3ern rund 80%
eine ,sehr starke* oder ,starke* Zustimmung. Der Einfluss dieser Bezugspersonen wird aus
Sicht der Befragten in Zukunft sogar noch zunehmen, ebenso wie der von Ausbildern oder
Vorgesetzten. Aus den Medien bekannte Musiker und Popstars, Politiker oder Celebrities
und Models haben - im Gegensatz zu den Personen aus dem realen Umfeld - so gut wie
keinen direkten Einfluss auf die Lebensgestaltung der Befragten.

Wer sagt Dir, was richtig und wichtig in Deinem Leben ist?

Angaben in %

Familie (Eltern, Geschwister, etc.)
der Lebenspartner

die besten Freunde

wichtige Menschen aus deren Szene [l
Kirche, Religion, Glaube [

Musiker und Popstars [E
Blogger im Internet [E
Politiker |2

Celebrities und Models
0 2 1 60 80 100

B sehr stark O stark

Treue, Ehrlichkeit und Liebe statt ,, Ego-Tripp*

Dass Familie und Freunde fur die Jugend die wichtigsten Orientierungspunkte sind, erklart
auch die hohe Bedeutung ,,zwischenmenschlicher” Werte. Treue, Ehrlichkeit und Liebe
sind die wichtigsten Werte im Leben der heutigen Jugend. Dahinter rangieren Verlasslich-
keit, Respekt, Sicherheit und Geborgenheit, sowie Gerechtigkeit und Hilfsbereitschaft. Am
Ende der Werteskala stehen Glaube und Religiositat, noch hinter Genuss, Streben nach
Luxus oder Macht. Auffallig ist, dass die Werte, die von den Kirchen vertreten werden,
eine hohe Verankerung bei jungen Menschen haben, Glaube und Religiositat als Wert an
sich jedoch nicht genannt werden.

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010
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Welche Werte sind Dir momentan wichtig?

Angaben in %
Treue
Ehrlichkeit, Aufrichtigkeit
Liebe

Verlasslichkeit

Respekt vor anderen Menschen

Genuss, Streben nach Luxus

Macht(streben)

Religiositat, Glaube

0 20 40 60 80 100

|l sehrwichtig O wichtig |

Gesellschaftliches Engagement ist eher gering ausgepragt

Nur rund 40% der Befragten ist heute bereit, sich fir eine bestimmte Sache einzusetzen.
Worauf sich dieses Engagement richten wirde, bleibt diffus und kreist vorwiegend um den
Bereich Umwelt- und Tierschutz. Hier kdnnte sich immerhin knapp jeder Zehnte einen
Einsatz vorstellen.

Gibt es etwas, fiir das Du Dich heute einsetzen wiirdest?

Jaund zwar... offene Frage, Angaben in %

Umwelt/Klimaschutz

Tier-/Artenschutz/Tierversuche

Bildung/Bildungsférderung

Kinder/Kinderrechte

gegen Nationalsozialismus

Gerechtigkeit

Armut/armen Menschen helfen

humanitére Hilfe

Olpest (BP/Mexiko)

Politik

Abschaffung der Studiengebihren
weifl3 nicht 32

nein

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010
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Wenn Uberhaupt, erfolgt Engagement mit moderaten Mitteln

Wenn sich die Jugend heute fur etwas einsetzt, wirde sie nach eigener Einschatzung
eher moderate Mittel fur dieses Engagement wahlen. Das Wahrscheinlichste wéare, das
Thema mit Freunden zu diskutieren. Auch einzelnen Betroffenen zu helfen, sich bei einer
zustandigen Stelle zu beschweren oder im Netz die Meinung zu sagen, waren fir ein Vier-
tel denkbare Alternativen. Auf die Zukunft gerichtet, geben drei Viertel der 15- bis 25-
Jahrigen an, dass sich ihr Engagement im Jahr 2020 erh6hen wirde. Wobei sich auch
hier nur 14% ein ,sehr starkes" Engagement vorstellen kbnnen und es fraglich bleibt, ob
die jungen Leute tatsachlich aktiv werden.

Wie wirdest Du dich fir eine Sache einsetzen, die Dir am Herzen liegt?

Angaben in %

mit den Freunden dariiber diskutieren 39

einzelnen Betroffenen konkret helfen 50

Im Netz die Meinung sagen 35

in einer gemeinnitzigen Organisation arbeiten 41

gegebenenfalls negative Konsequenzen in Kauf nehmen 36

eine Onlinepetition starten 19

0 20 40 60 80 100

|l bestimmt O wahrscheinlich

Realistischer Blick auf das Verhéltnis von Arbeit und Freizeit

Die Halfte der befragten Jugendlichen geht noch zur Schule oder zur Uni, 40% sind Aus-
zubildende oder bereits berufstatig. Nur jeder Zehnte ist nicht erwerbstétig, in der Regel
sind dies Hausfrauen respektive -ménner oder Personen, die derzeit keinen Job haben.
Mit dem Verhaltnis von Arbeit und Freizeit in ihrem Leben ist die Jugend tGberwiegend zu-
frieden, wobei dies deutlich starker fur die formal héher Gebildeten gilt als fur die Haupt-
schulabsolventen. Hatten die 15- bis 25-Jahrigen die Wahl, wirden sie ihr Leben heute
und auch in Zukunft starker an der Freizeit ausrichten. Gleichzeitig wissen die jungen Leu-
te aber, dass dies nicht mit der Realitat in Einklang zu bringen sein wird.

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010 6
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Inhaltliche Aspekte der Arbeit stehen bei der Berufswahl im Vordergrund

Vor die Wahl gestellt, stehen bei der Berufswahl fir fast die Halfte der jungen Erwachse-
nen inhaltliche Anspriiche an die Arbeit im Vordergrund. Ein Drittel &uRert primar materielle
Aspekte und ein weiteres Funftel betont die ,Krisensicherheit* des Arbeitsplatzes. Erneut
zeigen sich die Ergebnisse stark bildungsabhangig. Je besser die Ausbildung, um so eher
strebt man nach einer inhaltlich erfullenden Tatigkeit. Die Palette der Traumberufe ist da-
bei sehr vielfaltig, wobei etablierte Berufshilder dominieren und auf3ergewohnliche Jobs
eher selten genannt werden. Genau gleich verteilt sind die Antworten auf die Frage, fur
welches Ziel Geld gespart werden wirde. Je ein Drittel nennt die Sicherung des Lebensun-
terhalts der Familie, die Erfullung eigener Wiinsche und die finanzielle Absicherung fir
schlechte Zeiten.

Verbundenheit mit Bayern

Neun von zehn der befragten 15- bis 25-Jahrigen sind in Bayern geboren oder aufgewach-
sen. Dabei leben sie nach wie vor in der Region, in der sie aufgewachsen sind. Fast die
Halfte der jungen Leute fuhlt sich ,sehr stark® mit der Region verbunden, in der sie leben.
Bei mehr als drei Vierteln ist dieses Gefuihl zumindest ,etwas” vorhanden. Noch stéarker ist
die Zustimmung bei der Frage, wie gerne man in der Region lebt: 45% tun dies ,sehr ger-
ne“, 43% ,gerne". Dies spiegelt auch eines der zentralen Ergebnisse der im Juni veroffent-
lichten Bayernstudie des Bayerischen Rundfunks wider.

Wie gerne lebst Du in Deiner Region?

gar nicht gerne

sehr gerne

Angaben in %

weniger gerne

! Ansichtssache Bayern, Annaherung an eine Heimat, Miinchen 2010

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010
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Vier von funf jungen Erwachsenen nutzen soziale Netzwerke im Internet

81% der jungen Erwachsenen sind heute in sozialen Netzwerken im Internet aktiv. Dieses
Ergebnis stimmt mit dem Wert Uberein, der fir die 14- bis 29-Jahrigen in der ARD-/ZDF-
Online-Studie 2010 ermittelt wurde. Bei denen, die einen héheren Bildungsweg einge-
schlagen oder bereits abgeschlossen haben, liegt die Nutzung sogar bei fast 90 Prozent.
Gleiches gilt auch fur jene, die schon jetzt konkrete Vorstellungen davon haben, wie ihr
Leben spater einmal aussehen wird. Genutzt werden die Netzwerke von drei Viertel der
Befragten taglich. Mehrheitlich haben die Nutzer rund 150 ,Friends” oder ,Followers” in
diesen Portalen.

Nutzung sozialer Netzwerke wird mit zunehmendem Alter abnehmen

Ein Grol3teil der Befragten geht davon aus, zukilinftig weniger Zeit in sozialen Netzwerken
zu verbringen. Die Jugendlichen glauben zwar, dass die generelle Bedeutung sozialer
Netzwerke zuklnftig steigen wird, fur sich selber geben aber 44% an, diese in Zukunft we-
niger intensiv nutzen zu wollen. Und auch die Fraktion derer, die bislang nicht in diesen
Netzwerken aktiv sind, ist sich mehrheitlich sicher, dass sich dies auch in Zukunft nicht an-
dern wird.

Kritischer Umgang mit dem Internet und sozialen Netzwerken

Die jungen Leute scheinen sich der Gefahren des Internets durchaus bewusst zu sein -
starker als es ihnen die Erwachsenen zutrauen. Mehr als die Halfte aus ihren Reihen be-
furchtet den Missbrauch ihrer Daten und trifft Vorkehrungen, um ihr Profil zu schitzen.
Nicht zuletzt aus diesem Grund gibt es fir fast alle 15- bis 25-Jahrigen Tabuthemen, tber
die sie im Internet nicht 6ffentlich schreiben wiirden - darunter Sexualitat, der Arbeitgeber
und der Lebenspartner sowie geheime Winsche, personliche Angste und Niederlagen.
Das Vertrauen der Jugendlichen liegt deutlich starker in der realen Welt und bei ,echten”
Freunden, wahrend Personen, die im Internet beliebt sind, eher weniger stark vertraut wird.

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010 8
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Soziale Netzwerke als Tool zur Erleichterung des Alltags

Trotz aller Vorsicht im Umgang mit sozialen Netzwerken sind die jungen Leute offen, diese
in Zukunft nicht nur zur Kontaktpflege einzusetzen, sondern auch als Dienstleistung, die
den Alltag erleichtert. Hierzu z&hlen beispielsweise folgende Einsatzmaoglichkeiten: alle ak-
tuellen Nachrichten erfahren, Menschen mit dem gleichen Musikgeschmack finden, he-
rausfinden, wo sich die Freunde aufhalten, einen Teil der beruflichen Arbeit erledigen, Job,
Ausbildungs- oder Studienplatz finden oder Musik verwalten. Schon jetzt erfolgt der Zu-
gang zu sozialen Netzwerken bei gut einem Drittel auch tGber ein mobiles Gerat und die
jungen Erwachsenen sind gliicklich dartber, auf diesem Wege standig erreichbar zu sein.

Welche Tatigkeiten wirst Du in Zukunft in sozialen Netzwerken erledigen?

Angaben in %

alle aktuellen Nachrichten erfahren 4 |

Menschen mit dem gleichen Musikgeschmack finden

Herausfinden, wo sich die Freunde aufhalten

einen Teil der beruflichen Arbeit erledigen

Chat mit den Eltern

Lebenspartner finden

60 80 100

| B bestimmt O wahrscheinlich

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010 9



Unternehmensplanung R
und Medienforschung

Bildung einer Typologie bayerischer Jugendlicher

Das Datenmaterial der on3-Jugendstudie erlaubt es, ,die” Jugendlichen bzw. jungen Leute
in Bayern in funf Grundtypen einzuteilen. Die Jugendtypologie bietet nur eine Mdglichkeit
der Segmentation, liefert andererseits aber auch ein Fundament fur die Diskussion, wie
die heutige Jugend ,tickt“ und was ihre Zukunftserwartungen sind. Basis der Typisierung
sind die Fragen nach den Wertorientierungen fir die Zukunft und die derzeitige ,Werthie-
rarchie, die Frage nach dem gesellschaftlichen Engagement sowie die Frage nach Vor-
bildern und Bezugsgrol3en. Dabei gingen nicht die einzelnen Variablen in die Typologie
ein, sondern bereits im Vorfeld gebiindelte Faktoren.

Die beiden anteilsmafiig gréf3ten Typen sind die geerdete ,Heimspielerin“ und der verwur-
zelte ,Heimatcowboy*, die jeweils mehr als ein Viertel der 15- bis 25-Jahrigen in Bayern
ausmachen. Zwischen 12% und 18% nehmen die engagierte ,Hobby-Heldin*, die selbst-
bezogene ,Hedonistin“ und der trendorientierte ,Hipster” ein.

Im Folgenden sollen die funf Typen kurz beschrieben und der Versuch unternommen wer-
den, ihre Entwicklung fir die Zukunft - fir 2020 - zu prognostizieren.

Angaben in %

Trendorientiert: Der ,Hipster”
Geerdet: Die ,Heimspielerin®

Selbstbezogen: Die ,Hedonistin“

Engagiert: Die ,Hobby-Heldin®

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010 10
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Geerdet: Die ,Heimspielerin® (28%)

Die jungen Bayern vom Typ der ,Heimspielerin“ sind patent und
haben ihr Leben voll im Griff. Kinder und/oder Partnerschaft
sind ihnen ebenso wichtig wie Fleil3 und Pflichtbewusstsein.
Traditionelle Werte und moderne Ansichten gehen ein buntes
Patchwork ein. Die hohe Integration in ihr personliches Umfeld
zahlen sie mit Kontaktfreude und Engagement in lokalen Orga-
nisationen zuriick. Personen aus den Medien spielen flr sie
eine untergeordnete Rolle. Mit fast zwei Drittel weist dieser Typ
den hdchsten Frauenanteil auf.

Ihr Veranderungspotenzial fir 2020 ist eher gering einzuschét-
zen. Die ,Heimspielerin“ hat ihren Platz in der Gesellschaft ge-
funden und wird weiter ihren Weg machen. Vor Veranderungen
in ihrem Leben ist ihr nicht bange.

Verwurzelt: Der ,,Heimatcowboy* (26%)

Kein anderer Typ ist mit der Region so verbunden wie die ver-
wurzelten ,Heimatcowboys". Diese Verbundenheit wird aber
nicht gleichgesetzt mit einer hohen Wertschatzung gegeniber
institutionellen Vertretern (Schule, Kirche, Politik). Im Gegenteil:
Dieser Typ will sich keine Vorschriften machen lassen und mei-
det deshalb den Kontakt zu Institutionen. Auch ist er deutlich
passiver als der Geerdete. Primares Ziel fur ihn ist es, sich un-
abhangig zu machen und ins Private zurickzuziehen (,Cocoo-
ning“). Uberdurchschnittlich ist der Anteil formal geringer Gebil-
deter unter den Verwurzelten.

Hier durften bis 2020 gré3ere Veranderungen als bei den Ge-
erdeten einsetzen. Auffallig - im Vergleich zur geerdeten
.Heimspielerin®- sind die weniger ausgepragten familiaren Ban-
de. Mit einer eigenen Familie wird dieser Typ sich den Heraus-
forderungen gesellschaftlicher Verpflichtungen stellen (mus-
sen).

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010 11



Unternehmensplanung R
und Medienforschung

Engagiert: Die ,Hobby-Heldin* (16%)

Tatkraftiger Einsatz fir eine Sache, die ihr wichtig ist, zeichnet
den Typ der engagierten ,Hobby-Heldin“ aus. Diese jungen
Manner und Frauen leben im Hier und Jetzt und planen deut-
lich weniger als die anderen Typen ihre Zukunft. Auch raumlich
zeigen sie eine hohe Flexibilitat. Mobilitat ist ein Ziel, nicht Be-
sitz oder Prestige und das ,Haus am See“. Zwei Drittel dieses
Typs zéhlen zu den jingeren Befragten (15 bis 20 Jahre), drei
Viertel haben Abitur oder streben dies an. Kein anderer Typ
weist ein nur anndhernd vergleichbares Bildungsniveau auf.
Insofern dieser Typ berufstatig ist, stehen inhaltliche Anspriiche
an die Arbeit stark im Vordergrund.

Ihre Fixiertheit auf die Gegenwart macht es (auch fir sie selber)
schwierig, ihre zuklnftige Entwicklung zu prognostizieren. Sind
ihre derzeitige Aktivitat und ihr Engagement von Erfolg gekront,
kann sich dies positiv auf die Zukunft auswirken. Bei Misserfolg
sind auch Frustration und die Neu-Orientierung an anderen
Werten vorstellbar.

Selbstbezogen: Die ,Hedonistin“ (18%)

Im Gegensatz zu den Engagierten findet ein wie auch immer
geartetes gesellschaftliches Engagement bei der selbstbezo-
genen ,Hedonistin“ nicht statt. Die Selbstbezogenen wollen sich
auch nicht auf Werte wie Toleranz, Respekt, Fairness oder
Glaube festlegen lassen, sondern stellen ihr Streben nach dem
eigenen Wohlergehen in den Vordergrund. Sie sind resistent
gegeniber Trends und Vorbildern. In ihrer Ich-Zentriertheit ha-
ben auch Freunde und Familie weniger Platz. Die Bindung an
ihre Region ist ebenfalls sehr schwach. Verantwortung im fami-
liaren oder beruflichen Bereich missen sie bislang nicht tragen.
Zwei Drittel dieses Typs sind jinger und ungebundener.

Auch hier ist eine Prognose flr das Leben 2020 schwierig. Die
Ubernahme von familiaren oder beruflichen Rollen kann zu ei-
ner Modifizierung der bisherigen Lebenseinstellungen fihren -
muss es aber nicht.

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010 12
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Trendorientiert: Der ,Hipster® (12%)

Der ,Hipster” ist aktiv, optimistisch, von sich selbst tiberzeugt
und spricht von allen Typen den Medien die gr6f3te Rolle bei
der Vermittlung von Vorbildern zu. Die ,Hipster” sind ahnlich
materialistisch orientiert wie die selbstbezogenen ,Hedonisten*.
Auch sie streben nach Genuss, Luxus, Wohlstand und Macht.
Um Anerkennung zu bekommen, sind sie gerne in Kontakt mit
vielen Menschen und bereit, sich aus Grinden der Credibility
fur Andere einzusetzen - dies unterscheidet sie gravierend von
den Selbstbezogenen. Uber zwei Drittel dieses Typs sind
Manner, die sehr viel Wert auf eine berufliche Karriere legen.
Ebenso wie bei der geerdeten ,Heimspielerin“ sind auch beim
.Hipster* eher wenig Veranderungen in der Zukunft zu
erwarten. Es ist davon auszugehen, dass dieser Typ auch in
der weiteren Adoleszenz die Meinungsfuhrerschaft in seinem
personlichen Umfeld anstrebt und sich an Vorbildern aus dem
medialen Bereich orientiert.

pereeema il
ity
i

Basis: 508 Jugendliche im Alter von 15 bis 25 Jahren in Bayern
Quelle: on3-Jugendstudie ,Dein 2020, Juni 2010 13
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